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La creciente digitalizacion presenta un mundo cada vez mas
conectado y competitivo. En este contexto, desarrollar una
imagen que te identifique y diferencie se ha vuelto una necesidad.
Tus clientes, colegas, colaboradores y superiores son parte
del mundo digital, una Personal Brand fuerte seré clave para
influenciarlos y asi generar nuevas oportunidades.

Contexto

Para construir una Personal Brand destacada y distintiva, ya
no basta con desarrollar una estrategia Multicanal. Debemos
comenzar a pensar de forma Omnicanal, garantizando que

tus publicos te encuentren en su red de preferencia con una

identidad definida e inspiradora.




Una Personal Brand definida y consistente lograra
potenciar tu empleabilidad tanto dentro como fuera

de la compaiiia.

A través de una Estrategia de Comunicacion sélida,
podras llegar a los distintos targets con mensajes de

c o n c e pt o valor en las plataformas adecuadas.
9

La definicién de una Identidad Visual distintiva
te hard sobresalir en todas las plataformas en las

de herramientas del mundo real y virtual

que permitira el desarrollo de una estrategia
ganadora con la cual potenciar tu comunicacion
Interna y externa.

Una Planificacion de Medios a largo plazo seré clave
para alcanzar tus objetivos de comunicacion de forma

efectiva.

Es un proceso mediante el cual podrés dar a conocer
tanto tus fortalezas, aptitudes y logros profesionales como
tus pasiones, desafios y desarrollos personales.
Manteniendo una proximidad con tu comunidad e plataformas.

inspirando a los lideres del mafiana.

Una Comunicacion multiplataforma hara que tus
mensajes se potencien a través de la interacciéon entre

La Medicion de Métricas serd fundamental para evaluar
las comunicaciones y optimizar la Estrategia de
Comunicacion.
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1ra Etapa:
Desarrollo de tu
Personal Brand

Construiremos en conjunto tu
Personal Brand, definiendo tu
Target, Functional Promise,
Emotional Promise, Brand Promise y
Life Purpose.




2da Etapa:
Configuracion de
la Estrategia de

Comunicacion

Desarrollaremos una Estrategia para llegar a tus
publicos en el momento adecuado, con
mensajes relevantes y orientados

a objetivos concretos.

2 Qué tipos de contenidos valora mi target?
;En qué plataformas interactua mi audiencia?

;,Como expreso el mensaje indicado
en el lugar indicado?




3ra Etapa:
Diseno de tu
Personal Brand Book

Diseflaremos una identidad visual representativa
de tu Personal Brand para llegar a los publicos
de manera consistente en los distintos canales.

Contaremos con templates para lograr
una comunicacion efectiva, aprovechando las
oportunidades que presenta cada red.




4ta Etapa:
Planificaciony
Ejecucion

En cuarto lugar, planificaremos los posteos del
mes con las teméaticas elegidas y tus hitos mas
destacados. A través de Monday, podras visualizar
y realizar modificaciones en la planificacion.

La planificaciéon nos permitira llegar a tus targets
tanto internos como externos, con contenido
relevante y en el momento indicado.

Comunicaremos tus logros e hitos tanto
profesionales como personales




5ta Etapa:
Mediciony
Evaluacion

Al final de cada mes analizaremos los resultados
de las comunicaciones para extraer insights de
valor y evaluar la efectividad de la estrategia

Nos valdremos de las métricas mas
importantes de cada plataforma

En base a los datos, entenderemos que
contenidos entregan los mejores resultados




6ta Etapa:
Optimizaciony
Actualizacion

Realizaremos reuniones de actualizacion siempre
qQue sea necesario para asegurarnos que tu
Personal Brand evolucione contigo y refleje

siempre tus progresos y ambiciones.

Mantener tu Personal Brand actualizada sera
fundamental para que tu comunicacion
permanezca siempre fiel a tu identidad

Toda actualizacion en tu Personal Brand se vera
reflejada en la Estrategia de Comunicacion.



Claves

del exito.

Establecer objetivos claros, alcanzables y medibles
Para guiar las implementaciones y optimizar la
estrategia de comunicacion.

Reuniones mensuales de actualizaciéon de agenda
Para desarrollar comunicaciones de valor que
acompafien tus hitos profesionales.

Incorporar una dindmica de trabajo exitosa
que puedas articular con tu dia a dia y te demande
el minimo esfuerzo posible.

Tener una herramienta para poder medir y evaluar
los resultados y estadisticas de las diversas
comunicaciones.

Revisiones periddicas de la estrategia
Para evaluar el proceso y actualizar los objetivos
de comunicacion.
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